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2010-2011 уч.г.
1. Особенности Интернет-рекламы 

2. Основные принципы работы с аудиторией сайта 

3. Классификация потребителей по отношению к Интернет-проекту 

4. Воздействие рекламных акций и других факторов на состав аудитории сайта 

5. Рекламные носители в Интернете. Баннеры 

6. Рекламные носители в Интернете. Текстовые блоки 

7. Рекламные носители в Интернете. Рекламные заставки 

8. Рекламные носители в Интернете. Pop-up и Pop-under окна 

9. Рекламные носители в Интернете. Promotion-страницы 

10. Выбор рекламных носителей 

11. Ценовые модели размещения рекламы. Фиксированная оплата, Flat Fee Advertising 

12. Ценовые модели размещения рекламы. Оплата по количеству показов рекламы, СРМ 

13. Ценовые модели размещения рекламы. Оплата по количеству переходов, СРС 

14. Ценовые модели размещения рекламы. Оплата по количеству посетителей, CPV 

15. Ценовые модели размещения рекламы. Оплата за действия посетителей, СРА 

16. Ценовые модели размещения рекламы. Комиссия с продаж, CPS 

17. Сравнение ценовых моделей размещения рекламы 

18. Прямое размещение рекламы на сайтах-рекламных площадках 

19. Критерии выбора рекламных площадок 

20. Сбор информации о рекламных площадках и условиях размещения рекламы 

21. Преимущества и недостатки прямого размещения рекламы 

22. Баннерные сети. Механизм работы. Концепция баннерообмена 

23. Виды баннерных сетей 

24. Критерии выбора баннерных сетей 

25. Размещение рекламы в баннерных сетях. Первичный рынок 

26. Вторичный рынок баннерных показов 

27. Особенности рекламы в баннерных сетях. Эффект рекламного мультипликатора 

28. Преимущества и недостатки размещения рекламы в баннерных сетях 

29. Сети обмена текстовыми блоками 

30. Преимущества и недостатки сетей обмена текстовыми блоками 

31. Реклама с использованием e-mail 

32. Реклама в списках рассылки 

33. Реклама в дискуссионных листах 

34. Рассылка новостей сайта 

35. Преимущества и недостатки e-mail рекламы 

36. Партнерские программы 

37. Механизм работы партнерских программ 

38. Создание Интернет-компанией собственной партнерской программы 

39. Борьба со злоупотреблениями в партнерских программах 

40. Преимущества и недостатки партнерских программ 

41. Рекламные брокеры — сервисные службы по организации партнерских программ 

42. Услуги сервисных служб по организации партнерских программ 

43. Критерии выбора рекламного брокера 

44. Преимущества и недостатки организации партнерских программ через рекламных брокеров 

45. Форумы. Чаты. Доски объявлений 

46. Особенности рекламы в форумах, чатах и на досках объявлений 

47. Выбор форумов, чатов и досок объявлений для рекламных целей 

48. Поисковые системы. Каталоги. Рейтинги 

49. Рекламный эффект от регистрации в каталогах и рейтингах. Эффект положительной обратной связи 

50. Индексация в поисковых системах. Подготовка страниц к индексации 

51. Каталоги, рейтинги и поисковые системы РБ и РФ
52. Зарубежные каталоги и поисковые системы 

53. Offline-реклама Интернет-компаний 

54. Оценка эффективности offline-рекламы для Интернет-компании 

55. Способы повышения эффективности offline-рекламы 

56. Организация бонусных программ 

57. Имиджевая реклама в Интернете 

58. Медиа-планирование. Оптимизация рекламных расходов и анализ эффективности рекламной кампании 

59. PR — Public Relations. Основные функции и методы
60. Средства массовой информации в Интернете 

61. Распределение товаров и услуг. Логистика 

62. Каналы распределения товаров и услуг 

63. Природа каналов распределения 

64. Виды и уровни каналов распределения 

65. Структура аудитории Интернета. Маркетинговые исследования 

66. Виды и методы маркетинговых исследований 

67. Бенчмаркинг 

